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BLOQUE II: EN LA GESTION DE
EVENTOS Y PROCESOS CULTURALES

2.15. Fuentes de

2.16. La financiacion mediante cobranc

2.17. Eventos culturales como escenari

2.15. La planificacion de la Ioglstlc Q&&

materiales.

2.16. Como se organlza‘ O&&IC& de un megaevento.

2.17. Gestionar la d del evento.

2.18. Gestio A&e\é el personal externo del evento.

2.19. N matos frente a las exigencias de protocolos de seguridad.
0. estlon de una crisis en el evento.

%@Q ogistica de protocolo y ceremonial. Distribucion de espacios y

tiempos.
2.22. Criterios sistematicos de ordenacion. Normas que rigen el protocolo.

S0S humanos, técnicos y

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccién de Empresas y Mk - Universidad de Huelva



FREEVENIV

- Personal de
- Traductores, azafatas, relacignes
- LOGISTICA TE(:NK:AY‘l\/lATE§&Y:6
- Ordenad‘ore,ieg&&os audiovisuales y comunicaciones
- te@\‘?estauracién
f\‘-‘&&%quios, sefalizacioén, carteleria, documentacion participantes,...
\%@&I'STICA DE PROTOCOLO Y CEREMONIAL:
- Distribucion de espacios y tiempos

- Aplicacion de criterios sistematicos de ordenacion
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relacional del universo del evento. Para
zonas existentes en ese espacio (zona frontal,
asignarlas a cada categoria de publico. .6 %

También resulta muy util la utilizaci '&X\ecursos gue contribuyan a distinguir
ambientes. La iluminacion, los gutes tipos o colores de los asientos, las
alfombras o los dlferente\m Ies de alturas acompafnados de una adecuada
sefalizacion. \Q,

En cuanto de intervenciones en las ceremonias, el acto lo ha de abrir
el aq&) ‘)resentador moderador, o lo que se conoce en el sector de

s como facilitador, que da la palabra a sus invitados de menor a mayor
nivel de precedencia, para que cierre el invitado de honor.

e
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MG CIONROPE

locales de obligado cur

En actos privados, los criterios empleados se -
normativas internas de los grupos |mp
de ellas. En el caso de no existir n ormatlva los distintos criterios de
ordenacion que podemos el gl@ N NOs convenga, pueden ser:

_ Orm?@ N

'\‘ gumero de habitantes, afiliados, etc.
\Q-“ - Volumen de facturacion

- Fechas de nombramiento
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P MGG 0N RO PET IV

educacion, la costumbre
distintos parametros:

uellas gue

- Normas de caracter moral: representadw
o inspiradas por caridad o

exigidas por el cumplimiento de di\@{'&
solidaridad para con los sem

- Normas de caracter e etiqueta o simples reglas
convenmonale.s s en el tiempo y en cada pais segun diferentes

culturas @c&

Nﬁ e verdadero caracter juridico: son dictadas por el Estado o la
hnldad Internacional y constituyen un verdadero Derecho Positivo.
En este sentido, en Espaina hay varias normas que regulan con claridad
todo el protocolo en cuanto a orden de precedencias protocolaria, uso de
simbolos y banderas, tratamientos, saludos e invitaciones,...
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riditiivdelvil Uypelidiivd Ue evelitvo: NE"EVENITV

LEYES

— Ley 33/1981, de 5 de octubre, del Escudo de Espaﬁa
— Ley 39/1981, de 28 de octubre, por la que se regula el uso de
la Bandera de Espaiia y el de otras banderas y ensefias....

REALES DECRETOS

— Real Decreto 2.964/1981, de 18 de diciembre, por el que
se hace pablico el modelo oficial del Escudo de
Esparia....

— Real Decretn 2 []99! 1933 de 4 de agnstn por El que se aprue-
ba el Ordenamiento General de Precedencias en el Estado...

— Real Decreto 1.560/1997, de 10 de octubre, por el que se re-
gula el Himno Nacional...

— Real Decreto 2.395/ 19"38 de ﬁ d& nnvlemhre por El que se
aprueba el Reglamento de la Orden de Isabel la Catolica

— Real Decreto 2.396/1998, de 6 de noviembre, por el que se
aprueba el Reglamento de la Orden del Mérito Civil
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riditiivdelvil Uypelidiivd Ue evelitvo: NE"EVENITV

* Andalucia. Decreto 77/2002, de 26 de febrero, por el
que se regula el régimen de precedencias v tratamientos
en el ambito de la Junta de Andalucia.

Extremadura. Decreto 70/2008, de 9 de mavo, por el
que se regula el régimen de precedencias v tratamientos
en el ambito de la Comunidad Auténoma de

Extremadura.

s Catalufia. Decreto 180/1981, de 2 de julio,
estableciendo las normas de protocolo v ceremonial en
el ambito de la Generalitat de Cataluna.

* Asturias. Lev 4/1.086 sobre Honores v Distinciones

del Principade de Asturias.

Cantabria. Ley 2/1.087 sobre Honores,

Condecoraciones v Distinciones de la Diputacion

Regional de Cantabria.

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion d

Navarra. Decreto Foral 81/1906 de 14 de.marzo, por el
que se establece el régimen de precedencias de
autoridades e i:szt*ltl%ciones en los actos oficiales en
A
Nawvarra.
Murcia. Decreio 37/10092 de 23 de abril, por el que se
establece el régimen de precedencias de autoridades e
instituciones de la Region de Murcia.
Canarias. Decreto 202/1097 de 7 de agosto por el que
se aprueba el régimen de precedencias en el ambito de
la Comunidad de Canarias.
Guipiizcoa. Decreto Foral 37/1008 de 30 de marzo por
el que se fija el orden de precedencia de los
Departamentos de la Diputacion Foral de Guiptzeoa.
Valencia. Decreto 235/1900 de 23 de diciembre, por el
que se regula el régimen de precedencias en el ambito
de la Comunidad Valenciana.
Islas Baleares. Decreto 256,/1999 de 24 de diciembre,
por &l que se regula el régimen de precedencias de los
cargos e instituciones piblicas de la Comunidad
Auténoma de las Islas Baleares.

La Rioja. Lev 1/2001, de 16 de marzo, reguladora de

los honores, distinciones v protocolo de la Comunidad

Arnoma de Lo Xdoja.




DIOCOLO Y CEREMONIAL:

REGLAMENTO DE SIMBOLOS, HONORES
Y PROTOCOLO DE LA UNIVERSIDAD DE HUELVA \\Qs\

(aprobado en Junta de Gobierno de 19 de julio de 2001) %\%

SUMARIO

REGLAMENTO DE SIMBOLOS, HONORES Y PRO- Capitulo Tercero: ¢! tratamiento de los

TOCOLO DE LA UNIVERSIDAD DE HUELVA (APRO- cargos academicos 1
BADO EN JUNTA DE GOBIERNO DE 19 DE JuLio TTULO TERCERO: DEL CEREMONIAL....... 11
DE 2001)

Capitulo Primero: reglas generales de
organizacion de los actos académicos

PREAMBULO ......coccvcrrnere 203 liron "
TITULO PRIMERO. ' Capitulo Segundo: de los diferentes actos
DE LAS PRECEDENCIAS 5 académicos solemnes 13
Capitulo Primero: organizacion de TITULO CUARTO: DE LOS SIMBOLOS
precedencias en los actos académicos ......... 5

UNIVERSITARIOS 15
Capitulo Primero: disposiciones generales ... 15
Capitulo Segundo: del sello o emblema

Capitulo Segundo: precedencia entre
cargos académicos 6

Capitulo Tercero: precedencia entre

5 S de la Universidad de Huelva .......cvcvevcens 16
los asistentes a los actos académicos
que no pertenezcan a la comunidad Capitulo Tercero: de la bandera de la
universitaria 6 Universidad de Huelva 17
TITULO SEGUNDO: DE LOS HONORES 8 Capitulo Cuarto: del himno universitario .. 18
Capitulo Primero: de las medallas de Capitulo Quinto: del traje académico.......... 18
la Universidad de Huelva........ccoouuumermsecennes 8 DISPOSICIONES ADICIONALES, TRANSITO-

RIAS, DEROGATORIAS Y FINAILES ..o 19
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AMITCAC 50 FRESEVENIV

menos importe

- Las instituciones: Publicas
estructuras del Estado), y privadas como Las Acade

Universidades, Colegios Profesionale ‘%ma OfICIaleS Asomacmnes
Fundaciones, Partidos Politicos, S@&l

- Clases de Trata“n“\excelentlsmo ilustrisimo, majestad, ..

- Forma \kk@‘hdo

‘3&“% escalera y acceso a vehiculos

%’L‘ Las invitaciones, en plazos de tiempo y forma

0 A

)

- Prendas mas usuales de indumentaria civil: la etiqueta

- Disposicion en mesas para banquetes,...
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FroC0CoOI0 y vercmoniai

Fallos de protocolo

El viaje de Estado de Barack Obama, v su esposa, Michelle, a Reino
Unido nos ha dejado innumerables anécdotas del presidente de EE.UU.
En estas ocasiones el protocolo es muy estricto v dicta como vestir v
como actuar, algo que no siempre es facil de cumplir. Sin darse cusnta,
Obama metio la pata en la cena de gala que Isabel I1 ofrecid en =u
honor: el presidente estadounidense quiso hacer un brindis en
agradecimiento a la Reina, pero no concluyé a Hiempo v comenzo a
sonar el himno britanico. El presidente continué con su discurso v
para su sorpresa, Isabel II no pudo corresponderle al momento, porque
estaba sonando el «God save the (Jueen». Al percatarse de su error,

Obama esperd a que el himno terminara.

Esta no es la primera vez que el matrimonio Obama se salta el
protocolo por sorpresa. En abril de 2009 la Primera Dama
estadounidense abrazo a la Reina, cuando la Reina Isabel le hizo un
afectuoso saludo. La cosa no tuvo mas trascendencia, pero el protocolo

es claro en este aspecto: no se puede tocar a Su Majestad.
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Alacto acuden, entre otros, David Cameron, Angela Merkel, Mariano Rajoy,
Matteo Renzi o Sergei Lavrov

También asistieron varios representantes de la Unidn Europea, como el Fallos de protocolo

presidente de la Comision Europes, el luxemburgués Jean-Claude Juncker;
el presidente del Consejo Europeo, el polaco Donald Tusk, y la Alta
Representante para Asuntos Exteriores y Politica de Seguridad, la italiana Encabezaron la manifestacidn los familiares

Federica Mogherini. . .
ederica Mogherini de las victimas de los atentados terrorigtas de

. , . - ) . esta semana contra el semanari@satirico
Varios lideres del mundo musulman decidieron sumarse a la manifestacion,

como el presidente palestino, Mahmud Abbas; el primer ministro turco, Charlie Hebdoy delisuperrercado judio, en
Ahmet Davutoglu; el primer ministro tunecino, Mehdi Jomaa,
representantes de la Liga Arabe y varios lideres musulmanes de Africa que

viajaron a Paris para pedir el fin del terrorismo islamico. Asi, también

estuvieron los presidentes deNEIRISTE R =TV EIETG e Niger,

1 e
<e r \

ot 4 . .
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-
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El viaje de Netanyahu a Paris le
enfrenta a Hollande

Hollande pidio a Netanyahu no participar en la manifestacion contra el terrorismo

El primer ministro israeli aceptd, pero luego cambid de opinién

El presidente francés, enfadado, invito al presidente palestino Abu Mazen




La ausencia sin precedentes de
Letizia en la jura de Rajoy reabre
el debate sobre su papel

La Constitucion no obliga a las consortes, pero dona Sofia ha acudido
a todas las tomas de posesion de los ultimos 30 anos.

Nunca una ausencia tuvo tan poderosa presencia. La reina Letizia no ha
acudido este lunes a la jura de Mariano Rajoy como presidente del Gobierno
tras mas de 10 meses de interinidad politica, la primera de Felipe VI desde
que fue proclamado rey el 19 de junio de 20i4. Con su decision,
constitucionalmente impecable, ha roto con una costumbre ininterrumpida

por su suegra, la reina Sofia, desde 1986. Con ello ha reabierto el debate de

cual debe ser su papel como consorte del Jefe del Estado.




FroC0CoOI0 y vercmonial

El error de protocolo de Pedro Sanchez en
larecepcion real por el 12-O

El presidente se situ6 junto al Rey y doiia Letizia en la recepcion oficial donde tuvo
lugar el tradicional besamanos tras el desfiles

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva



FroC0CoOI0 y vercmonial

Un error de protocolo "olvida" a la
Princesa Letizia en Pera
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“Sofagate”, el polémico desaire de Turquia a la presidenta de la
Comision Europea

El ninguneo de Erdogan a Von der Leyen, a la que relegd a un sofa lateral en una
reunion en la que participo también el presidente del Consejo Europeo, ha
desatado la polémica

- .
— _-.'0 e

Cuando se utiliza el protocolo y los fallos de protocolo con fines politicos
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“Sofagate”, el polémico desaire de Turquia a la presidenta de la
Comision Europea

Los servicios de protocolo situaron a la presidenta de la Comision Europea en un sofé e!
martes en una reunion de presidentes de las instituciones de la Union Europea con el jefe de
Estado turco, Recep Tayyip Erdogan, en Ankara. ‘!

Sin embargo, al presidente del Consejo Europeo, Charles Michel, se le atribuyé un sillon junto

a Erdogan.

En Bruselas, el caso fue discutido inicialmente como un desaire a la Unica mujer presente en
la reunion, pero la polémica rapidamente se convirtié en una discusion sobre el orden
jerarquico entre Michel'y Von der Leyen y sus aparentes disputas, asi como la imagen de
desunion que amhos ofrecieron.

"Me molesto la humillacién que tuvo que soportar la presidenta de la Comision Europea,

llamémolos por lo que son, dictadores”, asequrd el primer ministro italiano, Mario Draghi,
durante una rueda de prensa en Roma.
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Yuste consolida la ceremonia de Espaia para el Dia de

Europa

MIMISTRA, MINISTRO [ MARCELING CREJA ABRAHAM DE
SWAAR

EDUCACION EDUCACION
ITALIA PORTUGAL

[ GUATAAF JAMNSSENS | RODRIGUEZ IBARRA

MINSTAD

PRESIDEMTE JUINTA
EDUICACHOMN

5. M. EL REY GALARDOMADA,

PRESIDEMTE DEL PRESIDENTE
COMGRESD PARLAMENTO SRA CORRADI EXTREMADUFA
BUROPED ESPARA

et

f
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Protocolo, un gran aliado en los eventos

Es un potente instrumento de comunicacion que va a implementar la estrategia de cualguier evenio que organicemos. El invitado, nuestro objetivo potencial, si ¢& da cuenta desde
el minuto uno, desde su llegada, si hay un protocolo, una linea de atencion:

* Quién le recibe.
¢ Quién le saluda.
¢ Donde ha de dirigirse.
* Dodnde se ubica

* Qué ha de hacer, en caso de formar parte del desarrollo del evento

* En gué momento participa, antes, después, cierra el acto...no lo cierra.

Pero ese protocolo, también, afecta al anfitrion, al organizador:

* Quién ha de recibir.

* Quién debe saludar.

* Tiene que saber todo el cronograma y conocer en qué momento participa

* Si ha de ceder su puesto principal a una maxima autoridad o a su invitado de honor.
* Qué lugar ha de ocupar en el Photocall.

* Si habla desde una Mesa Presidencial, o desde un atril.

En fin, todas estas cuestiones redundan en la imagen de marca y para eso, y mucho mas, se encuentra a disposicion de todos vosotros este instrumento de comunicacion que, por
otro lado, precisa de profesionales que sepan, en todo momento, las cuestiones arriba descritas.
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Las lineas rojas entre el Protocoloy la
Comunicacion en los eventos

iSacrificar el protocolo?

En cualquiera de las teorias, ;quién fija la prioridad de esos vértices o de esos circulos yho!
qué? ;Cual es el criterio? ;Cual debe prevalecer? ;En aras a una brillanfe ‘imagen
institucional hay que sacrificar el protocolo y sus normas o costumbres para facilitar la
comunicacion? Es decir, en un acto cultural que promuewaun ayuntamiento debe
colocarse, por ejemplo, antes a Pedro Almoddvar en da asignacion de asientos que al
Delegado del Gobierno porque a su Alcalde le*resulta mas mediatico y, por lo tanto, sus

posibilidades de salir en la foto son mayores si sienta a su derecha al cineasta aunque

dicho acto no sea en su honor?
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Las lineas rojas entre el Protocolo y la
Comunicacion en los eventos

En el mes de julio, tuve la oportunidad de coincidir con cinco responsables de protocolo de
comunidades auténomas y en el transcurso de la conversacién amigable llegaban,a'la
conclusién de que en no mas de un 20 por ciento de los casos pueden aplicar fleimente el
Real Decreto de Precedencias del Estado o el Decreto autonémico de su territorio (aquellos
que lo tienen). En todos los casos, culpaban bien directamefite a sus jefes o a los
responsables de comunicacién que "imponian” ajustes protocolarios o pedian a los
profesionales ceremoniosos que buscasen soluciones imaginativas que no siempre son
féciles de encontrar. En cualquier caso, debian recurrir a soluciones que aunque pudieran

solventar posibles protestas claramefite no eran legales.
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- Personal de produc
- Traductores, azafatas, relaci
- LOGISTICATECNICAY ‘MATEQQY:A
- Ordenaciore,ie\&&os audiovisuales y comunicaciones
- te@\‘?estauracién
’L-‘ &S&aquios, sefalizacioén, carteleria, documentacion participantes,...
\%@&I’STICA DE PROTOCOLO Y CEREMONIAL:
- Distribucion de espacios y tiempos

- Aplicacion de criterios sistematicos de ordenacion
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5 ideas para que el publico visite tu stand

:Como conseguir que tu stand destaque del resto y no pase inadvertido al publico que visita une
feria? Te damos cinco ideas que nos han inspirado algunos stands de Fitur y de la pasada edicion
de la Madrid Games Week.

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccién de Empresas y Mk - Universidad de Huelva



3 ideas para que el publico visite tu stand

i{Coémeo conseguir que tu stand destaque del resto y no pase inadvertido al publico que visita une feria? Te damos cinco ideas que nos han inspirado algunos stands de Fitur y de
la pasada edicion de la Madrid Games Week.

Pon en tu stand algo fotografiable. Un elemento llamativo, que reclame la atencion del publico y que sea fotografiable, o lo que es lo mi&mo gue (2 gente pueda compartirlo en
redes sociales, enviar a sus amigos. Estards sacando tu stand fuera del recinto ferial y que tu marca tenga mayor alcance.
Ofrece diversion. No todo gira alrededor de tu producto, da protagonismo a algun elemento de atraccion o actividad divertida que sorprenda al visitante, v si ademds sirve para que
Juegue ¢ haga algo distinte, mejor. Como en el stand de Turismo de Portugal v su "piscina” de olas para que el publico probara la experiencia de surfear y aguantar el equilibric
sobre una tabla.
Haz vivir la expernencia de tu producto. No te limites a ensefiar tu producto, aprovecha para duetu target viva la experiencia de tu marca, ya sea a traves del storytelling,
estimulando sus sentidos, etc. Tienes que aprovechar que pasan por tu stand para que entren en el universo de tu marca y la vivan.

Par ejemplo, en la ultima feria del videojuego, la saga Battlefield recred en su espacio expositivo una base militar como las que se ven en el juego. El publico pudo subir a un avion
de guerra, pasear entre trincheras y soldados.

Deja que el publico coja y pruebe el producto par si mismos. S en unos grandes almacenes no todos nos sentimos comodos cuando un dependiente se nos acerca antes de
tiempo cuando estamos viendo el producto, tocandclo o viendo sus posibilidades ;por qué hacer lo mismao en el stand?

Algunas veces viene bien gue dejemos al visitante gue coja nuestro producto y lo experimente por si mismao, a solas y sin gue le interrumpa nuestro perscnal de ventas. Hay que
dejar un tiempo prudencial antes de pasar a la accién v completar ese reconocimiento que hace el visitante con mas informacién comercial.

Una imagen vale mas que mil palabras. En la medida de lo posible y las dimensiones de tu stand te dejen, haz tu espacio en la feria lo mas visual posible. Intenta que se vea de lejos
y gue lo gue se vea, llame la atencidn: vinilos de gran tamaric, pantallas, animaciones con lo mas destacado de tu producto, etc. Todos sabemos del efecto hipnético gue ejerce
una pantalla, nos quedamos irremediablemente mirando, aprovéchalo.
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5 ideas para que el publico visite tu stand

Pon en tu stand algo fotografiable. Un elemento llamativo, que reclame la atencion del publico y que
sea fotografiahle, o 1o que es lo mismo que la gente pueda compadirlo en redes sociales, enviar a
sus amigos. Estaras sacando tu stand fuera del recinto ferial v que tu marca tenga mayor alcance.

7> FORZA

RSPORT

En este caso de la Madrid Games Week los espectaculares coches del juego Forza MotorSport fueron
las estrellas de |a feria.




5 ideas para que el publico visite tu stand

Con el hashtag #rutaSIXTYySIXT los visitantes podian etiguetar su fofo en el coche y compartir en redes sociales. Al viralizar la imagen podian pasar por el stano Ubicado en el

bseqguio, ademas de participar en un premio de 1.000 € en alguileres con SIXT.

interior del pabellon y recoger un pequerfio o

-~
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5 ideas para que el publico visite tu stand

Ofrece diversion. No todo gira alrededor de tu producto, da protagonismo a algdn elemento de
atraccion o actividad divertida que sorprenda al visitante, y si ademas sirve para gue juegue o haga
algo distinto, mejor. Como en el stand de Turismo de Portugal v su"piscina” de olas para que el
pahlico probara la experiencia de surfeary aguantar el equilibrio sohre una tabla.
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360 Slow Mo, una nevaexperiencia\de video
marketing para eventos
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5 ideas para que el publico visite tu stand

Haz vivir la experiencia de tu producto. No te limites a ensefiar tu producto, aprovecha para gue tu
target viva la experiencia de tu marca, ya sea a través del storvtelling, estimulando sus sentidos, etc.
Tienes gque aprovechar que pasan portu stand para que entren en el universo de tu matrca y la vivan.

Por ejemplo, en la Oltima feria del videojuego, 1a saga Battlefield recred en su espacio expositivo una

hase militar como las que se ven en el juego. El pihlico pudo suhir a un avidn de guerra, pasear entre
trincheras vy soldados.




5 ideas para que el publico visite tu stand

Deja que el publico coja y pruebe el producto por st mismos. Si en unos grandes almacenes no
e tiempo cuando
nor que hacer lo mismo en el

Algunas veces viene bien que dejermos al visitante que coja nuestro producto v lo experimente por si
mismao, a solasy gue le interrumpa nuestro personal de ventas. Hay que dejar un tiempo
prudencial antes de pasar a la accion y completar ese reconocimiento que hace el visitante_con mas
informacion comercial.

Un videojuego se presta mucho a que tenga gue ser [llllhddll por el ;lulllll‘l‘l nara F'n_;anl har su
e da nrig he YL ‘n

_ducto.




5 ideas para que el publico visite tu stand

Una imagen vale mas que mil palabras. En la medida de lo posible y [as dimensiones de tu stand te

a
dejen, haz tu espacio en la feria lo mas visual posible. Intenta que se vea de lejos y que lo que se vea,

llame la atencidn: vinilos de gran tamafo, pantallas, animaciones con lo mas destacado de tu
producto, etc. Todos sabemos del efecto hipndtico que ejerce una pantalla, nos quedamaos
irremediablemente mirando, aprovéchalo.

« e . N - 7‘
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Ferias turisticas
Islas Canarias, mejor estand para hacer negocios en
World Travel Market

Eljurado ha reconocido la funcionalidad del espacio cien por cien accesible, con areas diferenciadas. dos barras

dedicadas a |la degustacion de productos gastronomicos y zumos canarios, siete mostradores para cada una de

|as islas v zonas de trabajo privadas con szalas v despachos paraencuentros profesionales,

El galardon ha sido recogido por la consejera de Turismo, Maria Teresa Lorenzo, v |2 gerente de Fromotur

Turismo de Canarias, Maria Méndez.

El estand. de casi 700 metros cuadrados vy financiado en un £5% por los Fanlos Regionales de la Union Europea

(FEDER), se ha estrenado para esta ocasion ante mas de 50.000 representantes de la industria turistica de todo

el mundo.

Entre las novedades del estand destaca tambiendna pantalla aérea de 100 metros cuadrados con capacidad

para proyectar videos y esloganes promacionales del destino en 360 grados y un gran videowall central.

Bhiversidad de Huelva



Nuevas pantallas LED curvadas, super panoramicas y de
montaje rapido

Una de las grandes tendencias en el mundo tech son las pantallas curvas, envolventes. Y aqui tenemos una de las innovaciones en el disefho de pantallas rioculares LED
que permite una curvatura de hasta 52 tanto en concavo como en convexo. PowerAV ya la ha utilizado en grandes eventos que exigen mucha calidad d= imagen: alta
resolucion, pantalla angulable y montaje ultrarrapido.
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Nuevas pantallas LED curvadas, super panoramicas y de
montaje rapido

DISENADORES Y DISTRIBUIDORES DE PANTALLAS LED CON SERVICIO TECNICO PROFESIONA!

ALFALITE ES LIDER EN LA INGENIERIA DE DISENO Y TECNOLOGIA DE PANTALLAS LED. NUESTROS TECNICOS E INGENIEROS LE PERMITIRANCACOMETER TODO TIPO DE
INSTALACIONES Y PROYECTOS: EVENTOS, CARTELERIA DIGITAL, INSTALACIONES EN TEATROS, PLATOS DE TELEVISION, ETC. NUESTRA AMPLIA EXPERIENCIA Y PROFESIONALIDAD
PUESTA AL SERVICIO DEL CLIENTE.
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Nuevas pantallas LED curvadas, super panoramicas y de
montaje rapido

I D0 HONUCDS
F Y SUBLDO ANUAL

M 131.039¢

SE LO QUE HICISTEIS.
- _—

“EL OBJETIVO™, LA SEXTA

PANTALLA LED DEALTO REFRESCO Y CONTRASTE

STING 2017

PANTALLA LED GIGANTE EN PUERTA CINEGIA EN CONCIERTO DE SUNG IRIRUENGIROLA IX CERTAMEN JOVENES DISENADORES 2017
ZARAGOZA IV CERTAMEN JOVENES DISENADORES
PANTALLA LED GIGANGE PUERTA CINEGIA

(ZARAGOZA)

At a2

ks

PREMIOS CADENA DIAL 2017 GALA DE LOS PREMIOS GOYA 2016
PREMIOS CANNA B, 2017 RICKY MARTIN EN CONCIERTO CON SU GIRA ONEWORLD  ARONA SUMMER FESTIVAL 2016 e e

TOUR ARONA SUMMER FESTIVAL 2016

ICKY MARTIN 2016

ALFALITE | P.I. INDUSTRIAL DONA PACA, C/ ZALEMA, 2. C.P. 21720 ROCIANA DEL CONDADO. HUELVA, ESPARA
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Coordinad@r de diseno y creatividad virtual, el nuevo
perfil que encaja en la era Covid

‘

Formacién tecnologica y vision creativa, son las dos caracteristicas que este perfil (bastante demandante en estos momentos), necesita tener. Ante la avalancha de webinars,
videoconferencias, eventos virtuales, y/o hibridos, las empresas necesitan ofrecer una experiencia que vaya mas alla de una camara y un chat abierto para escribir. El disefio de

los diferentes espacios, del mobiliario, e incluso la decoracidn, también son importantes para que el asistente se encuentre mas involucrado en el evento.
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FREEVENIV

- Personal de produc
- Traductores, azafatas, relaci Sipublicas,...
- LOGISTICATECNICAY MATE§&X3

]
. ..
- Ordenadore Q\&&os audiovisuales y comuf#racrones

A Y

= te@\geistauracién
’L-‘&&‘%quios, senalizacion, cartelerl'a
\@&I’STICA DE PROTOCOLO Y CEREMOQNIAL:

- Distribucion de espacios y tiempos

Mentacion participantes,...

- Aplicacion de criterios sistématicos de ordenacion
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